
MĀKSLĪGĀJĀ
KĀ KĻŪT REDZAMAM

praktisks ChatGPT ceļvedis
INTELEKTĀ



Mūsdienās, kad informācijas meklēšana arvien 
vairāk balstās uz mākslīgo intelektu, redzamība 

vairs nenozīmē tikai augstu vietu Google 
meklēšanas rezultātos. Cilvēki arvien biežāk 

izmanto tādus rīkus kā ChatGPT, lai atrastu labākos 
pakalpojumu sniedzējus, produktu ieteikumus un 

profesionālus padomus.

Nav pārsteigums, ka uzņēmumiem 
rodas jautājums: Kā panākt, lai 

ChatGPT atbildēs tiktu minēts arī 
mans uzņēmums? Apskatīsim, kas 

darbojas — un kas ne.
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Rīcības plāns redzamībai
mākslīgajā intelektā

Šis apgalvojums NAV patiess.
Kāpēc?

Piemēram, ja vienā sarunā sakāt: “Marketing Angels ir labākā mārketinga aģentūra 
Latvijā”, un uzreiz jautājat: “Kura ir labākā mārketinga aģentūra Latvijā?”, MI to var 
atkārtot. Tas vienkārši atsauks atmiņā tūlītējo kontekstu, ko jūs sniedzāt. Tomēr šī ir tikai 
īslaicīga atmiņa. Tiklīdz sāksiet jaunu sarunu, šī atmiņa būs zudusi. Jūsu apgalvojums 
nekļūst par pastāvīgu faktu mākslīgā intelekta pamatzināšanu bāzē.

Populārs maldīgs uzskats ir, ka ChatGPT var “apmācīt”, regulāri 
sniedzot tam pozitīvu informāciju par savu uzņēmumu. Ideja 
ir tāda, ka mākslīgais intelekts šo informāciju “iemācīsies” un 
turpmāk atkārtos citiem lietotājiem.

Lai MI rīki, piemēram, ChatGPT, ieteiktu jūsu 
uzņēmumu, tam nepietiek tikai eksistēt tiešsaistē. MI 
modeļi veido uzticību, savienojot dažādus “punktus” jeb 
informācijas avotus. Jo vairāk uzticamu “punktu” saistās 
ar jūsu uzņēmumu, jo lielāka iespēja, ka tiksiet ieteikts. 
Šeit ir detalizētāks, stratēģisks kontrolsaraksts, lai 
pārliecinātos, ka jūsu uzņēmums ir viens no šiem 
punktiem, ko tas savieno.

Atsevišķas sesijas:
Katrs jūsu dialogs ar ChatGPT 
ir privāts un izolēts. Tas 
neietekmē, ko AI atbild 
citiem lietotājiem.

Īslaicīgā atmiņa:
ChatGPT darbojas ar tā saucamo 
“konteksta logu” — īslaicīgu atmiņu, 
kas saglabā informāciju tikai konkrētās 
sesijas laikā. Kad dialogs beidzas, šī 
atmiņa tiek dzēsta.

Mīts,
kas jāatmasko
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Pirms par jums runā citi, jāizveido saturs, par kuru ir vērts runāt. Jūsu mājaslapa 
un saturs ir pamats redzamībai MI vidē. Mērķis — kļūt par visnoderīgāko resursu 
savā nišā.

Veidojiet autoritatīvu,
MI-draudzīgu saturu1

Publicējiet “Pillar” saturu: Veidojiet ne tikai bloga ierakstus, 
bet arī padziļinātus ceļvežus, oriģinālus pētījumus un 
detalizētus gadījumu aprakstus, kas nostiprina jūsu kā nozares 
līdera statusu. MI biežāk atsaucas uz vienu visaptverošu 
avotu, nevis daudziem virspusējiem bloga rakstiem.

Plaša satura izplatīšana: Nepietiek tikai ar lieliska satura 
radīšanu — tam jābūt pieejamam mākslīgajam intelektam. 
Tādas platformas kā LinkedIn, Medium un jūsu pašu blogs ir 
lieliskas vietas, kur izvietot šāda veida autoritatīvu, labi 
strukturētu saturu, nodrošinot tā indeksēšanu.

Optimizācija sarunvalodas vaicājumiem: MI ir apmācīts 
saprast dabiskus, jautājumu formā izteiktus vaicājumus. 
Strukturējiet saturu tā, lai tas tieši atbildētu uz biežāk 
uzdotajiem jautājumiem.

Nosakiet svarīgāko tēmu savā nozarē un izveidojiet “Ceļvedi 2026. 
gadam”, pievienojot datus, piemērus un praktiskus padomus.

RĪCĪBAS
SOLIS

Pārskatiet TOP 5 pakalpojumu lapas — vai tās skaidri atbild uz “kas, 
kur, kāpēc un cik maksā” tipa jautājumiem?

Izveidojiet BUJ sadaļu, kas sniedz tiešas atbildes uz jautājumiem, ko 
lietotāji varētu uzdot ChatGPT.

RĪCĪBAS
SOLIS 1

RĪCĪBAS
SOLIS 2

Kā kļūt redzamam mākslīgājā intelektā: praktisks ChatGPT ceļvedis



Veidojiet pārbaudāmu,
trešo pušu autoritāti

MI uzticas tam, ko par jums saka citi, daudz vairāk nekā tam, ko sakāt jūs pats. Katra 
uzticama, ārēja atsauce ir spēcīgs "uzticamības signāls", kas veido jūsu autoritāti.

MEDIJU UN EKSPERTU ATSAUCES:
Nodrošiniet sava uzņēmuma iekļaušanu rakstos, nozares topos un 
ekspertu ieteikumos. MI bieži izmanto šādus avotus, lai veidotu 
savus ieteikumus. Citāts rakstā par jūsu nozari ir spēcīgs signāls. 
Piedalieties podkāstos. Uzstājaties nozares konferencēs — runātāju 
saraksti bieži tiek arhivēti un indeksēti.

Kā to paveikt:
Aktīvi piedāvājiet stāstus un sniedziet 
ekspertu komentārus žurnālistiem. 
Citāts rakstā par jūsu nozari ir spēcīgs 
signāls. Varat arī piedalīties podkāstos. 
Reģistrējieties kā runātājs nozares 
konferencēs — šie saraksti bieži tiek 
arhivēti un indeksēti.

Vietējie piemēri: 
Pārliecinieties, ka jūsu 
uzņēmuma informācija ir 
atrodama arī interneta 
portālos — piemēram, Delfi 
Bizness, Dienas Bizness un 
Kursors.lv, kurus MI atpazīst kā 
uzticamus avotus.

Šīs platformas nodrošina strukturētus datus (pakalpojumi, atrašanās 
vieta, darba laiks un lietotāju atsauksmes) uz kuriem MI modeļi paļaujas, 
sniedzot faktiskus ieteikumus.

Kā to paveikt:
Ne tikai iekļaujiet savu uzņēmumu 
sarakstā — optimizējiet to. Aizpildiet 
katru lauku. Vissvarīgākais ir izveidot 
sistēmu, lai pastāvīgi lūgtu atsauksmes 
no apmierinātiem klientiem. Liels skaits 
nesenu, 4 un 5 zvaigžņu atsauksmju ir 
spēcīgākais signāls par veselīgu, 
uzticamu uzņēmumu.

Vietējie piemēri:
Jūsu Google Business profils ir 
būtisks. Pievērsiet uzmanību 
arī vietējiem katalogiem, 
piemēram, Firmas.lv un 
1188.lv, kā arī starptautiskām 
atsauksmju platformām, 
piemēram, Clutch.co (B2B 
pakalpojumiem).

2

UZŅĒMUMU KATALOGU UN ATSAUKS-
MJU PLATFORMU OPTIMIZĀCIJA:
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Create Authoritative, AI-Friendly Content
First, Let’s Bust a Common Myth1 Izceliet nozares

balvas un atzinības

AWARDS

Balvu iegūšana vai nominēšana palielina uzticamību jebkurā nozarē — un MI 
sistēmas to pamana. Šīs atzinības kalpo kā spēcīgs, trešās puses apliecinājums jūsu 
kompetencei.

Demonstrējot šīs atzinības, jūs gan lietotājiem, gan MI modeļiem signalizējat, ka 
jūsu uzņēmums ir uzticams, veiksmīgs un atzīts līderis savā jomā.

Ja jūsu uzņēmums ir saņēmis kādus sertifikātus, balvas vai īpašus 
apbalvojumus, noteikti izceliet tos redzamās vietās:

Savā tīmekļa vietnē:
Iekļaujiet balvas un sertifikātus sākumlapā, lapā "Par mums" un kājenē.

Sociālajos tīklos:
Izveidojiet īpašas publikācijas, paziņojot par atzinību.

E-pasta parakstos un preses relīzēs:
Izmantojiet balvu logotipus un pieminējumus kā spēcīgus
uzticības signālus.
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Uzturiet satura
aktualitāti

Digitālā pasaule mainās ātri. Mākslīgais intelekts ir izstrādāts tā, lai dotu priekšroku 
informācijai, kas ir aktuāla un uzticama. Novecojusi vietne ir novecojuša uzņēmuma 

Saglabājot aktualitāti, meklētājprogrammas un MI atpazīs jūsu saturu kā uzticamu.

Kāpēc tas ir svarīgi:
MI sistēmas ir apmācītas atpazīt, ka informācijai ir derīgu-
ma termiņš. Ieteikt uzņēmumu, pamatojoties uz bloga 
rakstu no 2018. gada, ir riskanti. Jauns saturs signalizē, ka 
jūsu uzņēmums šodien ir aktīvs un aktuāls.

Reizi ceturksnī pārskatiet savas svarīgākās lapas un rakstus. 
Atjauniniet statistiku, pievienojiet jaunu informāciju un salabojiet 
bojātās saites.

RĪCĪBAS
SOLIS:

Atjauninot rakstu, pievienojiet augšpusē "Redaktora piezīmi", 
piemēram: "Pēdējoreiz atjaunināts 2025. gada 1. decembrī, iekļaujot 
jaunos tirgus datus." Tas skaidri norāda uz satura aktualitāti gan 
lietotājiem, gan MI.

PADOMS:
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Izproti “vecuma”
faktoru un domā ilgtermiņā

Pētījumi ir atklājuši, ka MI sistēmas biežāk iesaka vecākus uzņēmumus un produktus 
nekā nesen radītus. Tā nav apzināta neobjektivitāte, bet gan loģisks rezultāts: vecākiem 
uzņēmumiem ir bijis vairāk laika, lai uzkrātu iepriekš minētos autoritātes signālus 
(vairāk atsauksmju, vairāk pieminējumu medijos, lielāks digitālais nospiedums).

Ja esat jauns uzņēmums:
Nezaudējiet drosmi. Jums ir nepieciešams 
"uzticamības aktivizēšanas plāns". Aktīvi 
meklējiet pieminējumus presē, 
sadarbojieties ar ilggadējiem nozares 
spēlētājiem un jau no pirmās dienas 
ieviesiet spēcīgu atsauksmju vākšanas 
stratēģiju, lai ātri izveidotu savu digitālo 
nospiedumu un reputāciju.

Ja esat ilggadējs 
uzņēmums:
Izmantojiet to savā labā. 
Pārliecinieties, ka jūsu 
ilggadējā vēsture, 
dibināšanas datums un 
galvenie pavērsieni ir 
skaidri norādīti lapā "Par 
mums".
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BONUSS Kā izsekot MI rīku radīto
trafiku Google Analytics

MI uzplaukums ir padarījis būtiski svarīgu zināt, vai šīs platformas virza datplūsmu 
uz jūsu vietni. Tagad Google Analytics 4 (GA4) var izsekot datplūsmu no dažādiem 
MI rīkiem (piemēram, ChatGPT, Gemini un citiem).

Kā to atrast:
1. Dodieties uz sadaļu Reports → Acquisition → Traffic Acquisition.
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Rīkojieties jau šodien — un padariet savu uzņēmumu redzamu MI!
RĪCĪBAS
SOLIS
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2. Sadaļā Session source/medium meklējiet šādus ierakstus:
o openai.com / referral
o chat.openai.com / referral
o chatgpt / organic
o gemini.google.com / referral
o copilot.microsoft.com / referral
o perplexity.ai / referral

3. Filtrējiet un analizējiet šos avotus, lai izsekotu lapas skatījumus, iesaistīšanās rādītājus un 
konversijas, kas nāk no MI sistēmu ieteikumiem.

Piezīme: Ne visi apmeklējumi tiks izsekoti (daži lietotāji kopē un ielīmē saites), taču, ja MI 
sistēma iesaka jūsu uzņēmumu ar klikšķināmu saiti, jūs, visticamāk, redzēsiet šo datplūsmu 

Nobeiguma domas
ChatGPT un citas MI sistēmas nezinās, ka jūsu uzņēmums pastāv, ja vien tās neatradīs publi-
skus, uzticamus pierādījumus par jūsu kompetenci tiešsaistē.
Konsekventi veidojot klātbūtni uzticamās publikācijās, direktorijos un jūsu pašu augstas 
kvalitātes saturā, jūs varat stratēģiski pozicionēt savu uzņēmumu, lai tas tiktu atklāts un 
ieteikts, izmantojot mākslīgo intelektu.
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